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A CIG Pannénia Eletbiztosité Nyrt. 2007-ben azzal a célkitlizéssel jott létre, hogy az egyetlen
meghatdrozéan hazai tulajdonl életbiztositd részvénytdrsasagként tamogassa a tarsadalomban a
szocialis ongondoskodas és a hozzatartozokrol torténd gondoskodas eszméjének terjedését, magas
szinvonalu szolgaltatasaival hozzajaruljon a kozép-kelet-eurdpai orszagok biztositasi és pénziigyi
kultdrajanak fejlédéséhez. A fentiek gondolatat az alapitok korében az elmult két évtizedben szerzett
szakmai tapasztalat, a hazai és regionalis biztositasi piaci folyamatokra vald ralatas, és a megfeleléen
kiépllt szakmai és tarsadalmi kapcsolatok taplaltak.

Az alapvetd biztositasi igények és az ezekre megoldasokat nyujtd termékek jellegében, kindlataban,
kilonosen pedig az elért biztositasi lefedettség mértékében hazank és a régi6 még mindig jelentds
lemaradasban van a fejlett piacgazdasagokhoz képest. Tarsasagunk miikodésének stratégiai elemei
(innovacid, rugalmassag) a stratégiai és a mindennapi operativ dontéshozatal soran is megjelennek: a
cél versenyel6ny megszerzése és fenntartasa a magyarorszagi és kiilfoldi iigyfeleknek kinalt termékek
kifejlesztésében, és az ligyfelek érdekeit szem el6tt tarto, korszerli megoldasokat és szolgaltatasokat
tartalmazoé konstrukciok kifejlesztése.

A vilagon szamos biztositd mikodik kolcsonosségi alapon, ahol a biztositasi lgyfelek nem csak
biztositasi kotvény tulajdonosok, hanem egyben a biztositonak a tulajdonosai is (kolcsonosségi elem
ugyfél oldala), a biztositd részvényesei pedig Uzleti kedvezményeket élvezhetnek a biztositasi
termékek vonatkozasaban (kolcsonosségi elem tulajdonosi oldala). Ennek megvalositasat tiztik ki
célul.

2008-ban négy milliard, 2009-ben tizenketté milliard, mig 2010-ben huszonhat milliard forint
dijpevétellel mar szamottevé piaci részesedést tud felmutatni a Tarsasiag, tovabba kiemelkedd
eredménynek tekintjiik, hogy a Tarsasag alapitasat koveté harmadik évben, azaz 2010-ben piacvezetd
az életbiztositasok Uj értékesitésében Magyarorszagon. A hazai értékesités teriletén folytatodik az
stratégiai partnere a tarsasagnak. A kiilfoldi operaciok értékesitési eredményei idén varhatéan tovabb
javulnak, tovabbra is helyi menedzsment és erés eredmény-érdekeltség alkalmazasaval.

A 2010-2012-es uzleti ciklusban a Tarsasag célja tovabbra is dijbevételének és a tulajdonosi értéknek
a novelése, a mindségi szolgaltataisok és termékek fejlesztésében, valamint Uj biztositasok
értékesitésében megszerzett magyarorszagi piacvezetd szerepének megdrzése.

A tarsasag 201 I. évi iizletpolitikai célkitiizései

- a netto rendszeres dijfizetésl biztositasi allomanyfejlédés meghaladja a 10 milliard forintot, az
év végi brutto biztositasi dijbevétel elérje a 35 milliard forintot,

- csokkené mérleg szerinti veszteség, javulo miikodési hatékonysag,

- akilfoldi operaciok miikodésének stabilizalasa,

- a nem-életbiztosito leanyvallalat lzleti tevékenységének felfuttatasa.



